
ISPD: los ingresos pro forma aumentan un 26% en el primer
semestre de 2022

Madrid, 28 julio 2022 – 8:00 am - ISPD (ISIN ES0109429037), grupo global de marketing cognitivo,
presenta hoy sus ingresos consolidados y proforma para el periodo que finaliza el 30 de junio de 2022.

Consolidated Pro forma (1)

(In million euros) 2022 2021 2022 2021 Var. %
Publishing 2.9 3.1 2.9 3.1 (6%)
Technology and Marketing Services 6.2 6.9 6.2 6.9 (10%)
Digital Media Trading 40.1 40.4 51.7 40.4 +28%
Consolidated revenues (1) 45.4 45.5 57.1 (3) 45.5 +25%
Net revenues (2) 45.3 45.2 56.9 (3) 45.2 +26%
    

(1) Excluding intra-group sales: €3.77m
(2) Revenues less volume discounts on ad sales
(3) Pro forma sales in 2021 calculated by reintegrating the €11.6m of advertising space sales in Mexico, invoiced to clients

directly by the publisher since the second half of 2021 under the new law on advertising transparency

« La magnífica trayectoria de este primer semestre confirma una vez más el éxito de la integración de
Rebold llevada a cabo hace 2 años, de ahí el crecimiento orgánico del 68% de nuestros ingresos en 2
años. Hemos implementado las medidas y cambios necesarios para adaptar nuestra oferta a las
necesidades del mercado europeo. Algunos de estos cambios son la renovación de nuestra agencia
Rebold y una oferta simplificada para nuestros clientes» según Andrea Monge, CEO of ISPD.

Datos financieros del primer semestre

● Ingresos netos consolidados de 45,3 millones de euros y de 56,9 millones de euros en términos
proforma, lo que representa un crecimiento del 26% en comparación con el primer semestre de 2021.

● Desglose de los ingresos por mercado: Estados Unidos 49% (43% en el primer semestre de 2021),
América Latina 31% (29% en el primer semestre de 2021), Europa 20% (28% en el primer semestre
de 2021). El reparto 80/20 entre América y Europa sigue siendo el mismo que en el ejercicio 2021, lo
que refleja una recuperación del negocio en Europa en comparación con el segundo semestre del
año pasado.

● Crecimiento del negocio impulsado, al igual que en 2021, por los servicios de Digital Media Trading
(+35%, hasta 51,7 millones de euros en términos pro forma).

● Descenso moderado en las divisiones de Edición (-6%, hasta 2,9 millones de euros) y Tecnología y
Servicios de Marketing (-10%, hasta 6,2 millones de euros), que se estabilizan con la recuperación
del negocio en Europa.



Previsiones

-A pesar del contexto político-económico actual y la falta de visibilidad e incertidumbre que provoca, a
fecha de hoy el grupo no percibe cambios sustanciales en la evolución de sus actividades para la segunda
mitad del año. Por ello, ISPD continúa con su enfoque estratégico orientado a entender mejor las
necesidades de las personas a través de metodologías propias basadas en la ciencia cognitiva.

Next date: 2022 half-year earnings, October 13 2022 (before stock market opening)

Sobre ISPD

ISPD es un grupo basado en marketing cognitivo que reformula la relación entre las personas y las
marcas. Nuestras agencias combinan ciencia cognitiva y creatividad para ofrecer soluciones integrales a
nuestros clientes/as. Contamos con un equipo multidisciplinar de más de 500 expertos/as en
investigación, data science, storytelling, shopper marketing, gaming, media, soluciones tecnológicas y
consultoría para ofrecer resultados innovadores a nuestros/as clientes/as. Si quieres saber más, visítanos
en ispd.com to learn more.
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