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IMPACTO EN LOS MEDIOS

Que se observa-en el consumo del individuo A

vy en el individu% irteresado en Esport.

|
Fuente:Movistar/Telefénica a través del eleSpanol.com
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Incremento de su
tiempo jugando

9590b de los individuos dicen que pasan
mas tiempo en actividades/consumo de
medios en el hogar.

En los 13 paises evaluados un 36%b de las

personas dicen dedicar mas de su tiempo a
videojuegos y de éstos la mitad lo hace
significativamente mas.

Fuente: REBOLD powered by GWI March 16-20/2020
Paises: AU BR CN FR DE IT JP PH SG ZA SP UK USA
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¢Qué has estado haciendo a raiz del coronavirus?

Ver mas cobertura de noticias

Pasar mas tiempo socializando como familia/hogar

Ver mas programas/peliculas en streaming(ej Netflix)

Ver mas TV

Pasar mas tiempo en servicios de mensajes (ej WhatsApp)

Pasar mas tiempo en redes sociales

Pasar mas tiempo en pasatiempos.

Pasar mas tiempo cocinando

Pasar mas tiempo en aplicaciones

Pasar mas tiempo en la computadora/videojuegos

Escuchar mas sstreaming (ej, Spotify)

Leer mas libros/audiolibros

Pasar mas tiempo hablando por teléfono

Escuchr mas radio

Leer mas periodicos

Leer mas revistas

Crear/cargar videos (ej YouTube, TikTok, etc.)

Escuchar mas podcasts

Haciendo
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I 19.6
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N 14.9
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N 13.2
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BN 6.4
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B 5.7
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B 4.2

13.6
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11.6

® Haciendo Significativamente +
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6% DE LOS ESPANOLES DECLARA QUE ESTA JUGANDO MAS A VIDEOJUEGOS A
RAIZ DEL COVID-19

[JLos espafnoles estan dedicando mas tiempo a jugar a videojuegos que a actividades como lectura de revistas, beber alcohol o incluso escuchar
musica via streaming.

[J Los espanoles dedican mas tiempo a videojuegos que paises como Francia o Italia

¢Cudl de las siguientes actividades estas haciendo mas que antes a raiz del COVID-19?

7%

6% 6% 6% 6% 6% 6% 6%

5% 5% 5% 5%
490 490 4%
3% 3%
1%
IT ES UK
m Jugar Videojuegos W Leer Revistas m Escuchar musica por stream m Beber

Fuente: Dynata March 2020
14 Paises: AU BR CN FR DE IT JP NL PH SG ZA SP UK USA
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¢Qué has estado haciendo significativamente
mas en casa a raiz del coronavirus?

— iali i R 29.0%
Pasar mas tiempo socializando como familia/hogar 51.2%

A su vez los interesados en Ver més programas/pelcls ensireaming(e) Netro) ING—_—_129.6% L (.

s ti i [ )
Pasar mas tiempo en redes sociales 23.3%

esports declaran que
p q Ver mas cobertura de noticias [ — 35';;/_030/0

y 4 d Pasar mas tiempo en servicios de mensajes (ej WhatsApp) _ 28'20/035_90/0
e S t a n p a S a n O Pasar mas tiempo en la computadora / videojuegos I 19.3% 35.5%

35 50/ ma o —r
u n ’ o m a S Pasar mas tiempo en aplicaciones BN 9.6% 30.1%
d t m Pasar mas tiempo cocinando _ 13.7% 22.7%
e S u I e m p O Pasar mas tiempo hablando por teléfono . 17'6204‘:00/0

= d = Escuchar mas radio I 12'90/020_20/0

e n v I e OJ u e g O S Leer mas periddicos B 7.4% PET:

= olibros N 20.2°%
Leer mas libros/audiolibros 16.9%

Fuente: REBOLD powered by GWI March 16-20/2020

E I €S p Y e t Pasar mas tiem i - 6.0%
i i mue I po en pasatle pos y
IS. - O “tEIesados en ES orts: ; /0 del tOta| d |a Sstra I :

B 10.1%

Escuchar mas servicios streaming (ej, Spotify) 16.4%

Crear/cargar videos (ej YouTube, TikTok, etc.) M 2.9%

15.2%

B 4.2%

Leer mas revistas
9.5%

® Total Espafna Esports interesados
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¢Qué has estado haciendo en casa a raiz del coronavirus?

(o)
Ver mas programas/peliculas en streaming(ej Netflix) IR, 5687

71.6%
Pasar mas tiempo socializando como familia/hogar I 50.9% 70.4%
Ver mas cobertura de noticias 596.§°Z°/° I n d i v i d u O S C 0 n i n t e r e S e S
: = = N 60.7%
Pasar mas tiempo en servicios de mensajes (ej WhatsApp)
en Esports declaran un
Pasar mas tiempo en redes sociales E——— 48.4% 59.29 y
== mayor uso en la mayoria
58.7%
|
Pasar mas tiempo en aplicaciones _ 36.6% 57.7% d e I o S m e d I O S q u e e I

A 47.3%

Pasar mas tiempo en la computadora / videojuegos

total de los espanoles

I 27.9%

Escuchar mas servicios streaming (ej, Spotify)

55.2%
Pasar mas tiempo hablando por teléfono i 80/500.00/0 Estos |nd |V|d uos esta N ded ICa ndo
Pasar més tiempo cocinando SR especialmente su tiempo a ver programas
Pasar mas tiempo en pasatiempos 23.6% e en streaming, compartir tiempo con su
Escuchar més radio B23%0 % familia, informarse y con videojuegos y
Leer mas libros/audiolibros _37§£}f°/0 d pI|CaC|OneS
Crear/cargar videos (ej YouTube, TikTok, etc.) _ 14.1% 37.7%
I 21.9%% Fuente: REBOLD powered by GWI March 16-20/2020
Leer mas periddicos E— 34.29 i ]
R Pais: ES. Peso interesados en Esports: 17% del total de la muestra
i N 14.49
Leer mas revistas 2 27.2%
. BN 9.5
Escuchar mas podcasts 2 20.7%
m Total Espana Esports interesados
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Los espanoles interesados en Esports reclaman un rol solidario y comprometido de las marcas, con
mensajes empaticos y en sintonia con la situacion del COVID-19.

T2B Bottom 2

Suspender su produccidon normal para ayudar a producir suministros esenciales. 900/0 70/0
Ofrecer servicios gratuitos (ej, dar versiones gratis plataformas) 890/0 30/0
Ofrecer condiciones de pago flexibles para los consumidores. 970/0 00/0
Cierre de tiendas no esenciales para ayudar a prevenir la propagacion. 970/0 30/0
Continuar con la publicidad como siempre 11% 360/0 430/0
B Totalmente de acuerdo m De acuerdo m Neutral ® En desacuerdo Totalmente en desacuerdo

Fuente: Dynata March 2020 ‘ T2B: Corresponde a la sumatoria de las 2 calificaciones mas altas (Totalmente de acuerdo + De Acuerdo)

14 Paises: AU BR CN FR DE IT JP NL PH SG ZA SP UK USA Bottom 2: Corresponde a la sumatoria de las 2 calificaciones mas bajas (Totalmente desacuerdo + Desacuerdo)
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QUE HA SUCEDIDO

-
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EN EL MUNDO GAMER {1
Siguen queriendo estar conectados
ahora mas que nunca. -
N <

/\
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UNA AUDIENCIA QUE SE MANTIENE ACTIVA Y RECEPTIVA

Menor volumen de publicaciones
e pero los niveles promedio de
interacciones se mantienen.

De todos los perfiles evaluados,

AuronPlay es el que genera el
mayor volumen de interacciones

en todas sus redes.

G,S‘:"' La audiencia responde al contenido
en todas las redes, sin embargo,

Youtube e Instagram son las
que capitalizan las reacciones.

E2

REBOLD - SHAKERS - ANTEVENIO

Dentro del contenido que destaca
durante el periodo de crisis, el que
hace referencia al coronavirus se

encuentra en el top.
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A pesar del decrecimiento del volumen de publicacion el promedio de interacciones se
mantiene y para algunos perfiles crece.

Volumen
-5990/o

volumen en promedio

Promedio de
interacciones

+29%

Interacciones en promedio

Resumen general por perfil

REBOLD - SHAKERS - ANTEVENIO

AuronPlay
DjMaRiiO
elrubiusOMG
Giants Gaming
Ibai

LVP

Team Heretics

Team Queso

TheGrefg

I —
aurony - | © 02
pimariio || 115,057
415

Giants
Ibai - 47,780
Lvp | 439 f
Team Heretics L61255

Team Queso | 993

. Crisis . Pre-Cirisis
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Reciben interacciones
en todas las redes
donde crean contenido,
sin embargo, Youtube
e Instagram son los
que concentran el

mayor volumen de
interacciones

Promedio de interacciones por red social

*Interacciones en Youtube estan basadas en comentarios y likes

REBOLD - SHAKERS - ANTEVENIO

Distribucion de interacciones por

AuronPlay 3% 19/

5% 1%

DJMariio

El Rubius 296 1%

5% 1%

Giants 11% 1%

13% 0%

Ibai 7%

15%

LVP | 6%

p L

Team Heretics 1906

1%

Team Queso 4% 2%

3% 2%

The Grefg 196

1%

Twitter

51%

54%

()

47%

52%

65%

61%

Facebook

829%

81%

94%
74%
70%
71%
63%
94°%%o
98%
79%

84%

Instagram

red social

449%
40%
18%
19%
37%
15%
16%
22%
22%
20%
15%
48%
43%
34%
38%
Youtube
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EL 7% DEL CONTENIDO HACE REFERENCIA AL COVID-19, DENTRO DEL CONTENIDO CON MAYOR
INTERACCIONES EN LAS PRINCIPALES REDES SOCIALES DESTACA EL QUE MENCIONADE
ALGUNA FORMA AL CORONAVIRUS

45 de los 260 post publicados durante la crisis hacen mencién al COVID-19

o 2\ grefg_official @ « Seguir
@ grefg_official @ « Seguir A AN @ Fortnite For Life

Ny / o) ' D @ gre{:gjofﬁcial °
b -~ -~ -3 (= 4 s lo que
Lz.-\ U[‘L(:L;. veece ELILL:.&,L:. ) oseootial Fortite me
@ #YoMeQuedoEnCasa y mis amigos 9

también. Porque no es solo tu vida

: sino también la de los demas. Porque
_a claauxbaadenes @ 5 - w v A podemos pasarlo bien y sin arriesgar
4 a otras personas. Coronavirus f***
you. @&
@

a robleisftiutu @ guapo
ROQY A

a ladrondemanzanas y
personas mas

Qv

498.319 Me gusta

djmariio @ - Sequir

refg_official @ « Seguir O¢ e o Wl St / .
ﬁ\/ ?? = g C @ grefg_official @ + Sequir v N ® Madrid, Spain

@ grefg_official © : 2 = »
~ pe T ; ‘ e ‘ o= g djmariio @ QYO ME QUEDO EN
) ‘ : CASAQ) #CoronaOut
#MeQuedoEnCasa

+ ¥4 _joacoo.s_ No que mal
O

. felipe_a.o.b Hola t g =\ ') ; 2 - ‘ A O
: 7 33, S
! R — | LRp— & wm

0 th3._n1c0._el._nic0 Jaajjajajaja = : N - raulfernaandez7 Juega conmigo

‘ nitronico8 Team erecto v / o \
PR B ' | e, S O QY N
Qv o L OQVY o ; : G2 @) Les gusta a muyasombroso y

g » 312.118 personas mas
1.514.975 reproducciones < - . i 447.629 Me gusta

ORY
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*Hacer click en la imagen para ver el video


https://www.instagram.com/p/B-CleVQiQvo/
https://www.instagram.com/p/B9sTffRpgm0/
https://www.instagram.com/p/B-DY8lmppSg/
https://www.instagram.com/p/B9xU0mdJIwB/
https://www.instagram.com/p/B97ozCCJTAV/
https://www.instagram.com/p/B9rhyoCAhDk/

DE LOS 44 VIDEOS PUBLICADOS DURANTE LA CRISIS, 3 DE LOS 5\PRIMEROS HACEN
REFERENCIA AL CORONAVIRUS; DISTINTO TONO PERO UNA MISMA.TEMATICA

Videos con mayor niumero de interacciones (me gusta + comentarios)

> bl @ = BsEON:

o,
%;% J  aseoesaraua . 1
0 y

DUOS

NO LLENAR

—
| camBiar |

@ *Hacer click en la imagen para ver el video
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https://www.youtube.com/watch?v=MY0Gy8-ezQM
https://www.youtube.com/watch?v=ClN5W3KXisE
https://www.youtube.com/watch?v=z5VyCp_1YnA
https://www.youtube.com/watch?v=bqUhxJfMU6U
https://www.youtube.com/watch?v=QmmuinoarN4

EN CONCLUSION

El confinamiento y el teletrabajo provocado por le coronovirus disparan el uso de todo el entorno del videojuego.

+ 1 00/ Se ha detectado un incremento del trafico cursado en su red IP de 1000 Gigabit por
0 segundo (1 Terabit) mas que en los dias previos, lo que supone un crecimiento del 10%

Motivado principalmente por un incremento fuerte en el trafico de gaming. Las fuentes
de gaming que mas han crecido han sido Playstation, Blizzard y Xbox.

También se observa crecimiento en el trafico de WhatsApp, el cual se ha duplicado en los
ultimos dias, al igual que el trafico de Skype y de Webex, segun informa Telefonica.

Por otro lado, RuneHeads y otras companias ofrecen juegos gratis por la crisis del
coronavirus.

Fuente: Movistar/Telefénica a través del elespanol.com
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