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Ventas fotales 2142 2099 +20%
Ventas netas 1% 2071 2006 +32%
Margenbruto 1078 1063 +14%
9% Margen bruto Ventas nefas 520% 530% -
Costes de personal 758 703 +78%
Otros gastos de explotacion 279 n 0.20%
Amortizaciones 024 138 3%
Provisiones 032 435 -
Resultado Operativo 015 5,00 +97%
Resuflado antes de impuesbos 012 520 +96%
Impuesto de Sociedades 017 021 +19%
Resultado neto 039 547 +93%

1) Ingresos ftales menos descusnios pUBIGHArcs.

(2) Los ingresos de 2014 excluyen Antevenio UK, desconsoldada desde ulo de 2013



                                                                          

                                                                                                              Nota de prensa
La recuperación de España impulsa los resultados de Antevenio
-La mejora en la segunda mital de 2014 se consolida en el primer trimestre de este año
Madrid, 24 de abril 2014. La recuperación del mercado publicitario español impulsa las cuentas de Antevenio en 2014. La compañía, pionera en el mercado de marketing digital y que cotiza en la bolsa parisina NYSE-Alternext, constata además que esa tendencia continúa en el primer trimestre de este ejercicio, lo que le permite anticipar una vuelta a los beneficios a final de año.  

La cifra de negocios neta alcanza los 20,7 millones de euros, un 6,7% más que el ejercicio anterior en términos comparables. En España, que supone el 45% de las ventas de Antevenio, el crecimiento entre julio y diciembre ha superado el 10%. Del resto de mercados en los que está presente la compañía, Francia y México han confirmado su dinamismo mientra que Italia mantiene un tono estable. El resultado neto mejora desde los -5,5 millones de euros en 2013 hasta prácticamente el punto de equilibrio (-0,39 millones de €).

El consejero delegado de Antevenio, Joshua Novick, destaca que “después de varios años de caída fuerte en el mercado, la mejora se ha consolidado en el segundo semestre con crecimientos de doble dígito. La publicidad”, señala, “repunta antes que el consumo, y lo que estamos viendo ya en el primer trimestre de 2015 nos hace ser optimistas con las previsiones para el conjunto del ejercicio”. 

Por áreas de negocio, el publicitario, que representa un 28,6% de los ingresos de Antevenio, muestra signos de fortalecimiento con la firma de nuevos contratos, como los cerrados con Linkedin o Grupo Zeta. En cuanto a la parte de Performance e Emailing, que representa el 22,3% de las ventas, se ha comenzado a beneficiar del crecimiento de las ventas del software de MDirector, dentro de la apuesta por el desarrollo de tecnología propia. Por último, los portales propios, mantienen su dinamismo enfocados en su estrategia especializada. Al cierre del ejercicio Antevenio continúa sin deuda financiera y con una posición neta de caja de 5,4 millones de euros. 
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Sobre Antevenio

Con 17 años de historia, Antevenio es pionera y referente en el mercado del marketing digital en España. Fundada en 1997 por Joshua Novick, que se mantiene al frente de la compañía como consejero delegado, ofrece soluciones y tecnología tanto para anunciantes como para editores web a través de las empresas del grupo: Rich & Reach, MDirector y Antevenio Go! Cotiza desde 2007 en el mercado NYSE-Alternext de París y cuenta con oficinas en Madrid, Barcelona, Milán, París, Buenos Aires y México DF. 
www.antevenio.com
@antevenio

Contacto con medios:

Gracia Cardador      653 65 40 72     gracia@camilacomunicacion.com
Javier Ablitas           606 94 67 98     javier@camilacomunicacion.com
